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Instructions:  
1. Figures to the right indicate marks. 
2. There are four questions in the question paper.  
3. Write any one from Que.1 and Que.2 
4. Que. 3 & 4 is Compulsory. 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
પ્રશ્ન-1 (અ) બજાર વિભાજન એટલે શ ું? ખેતીવિષયક પેદાશ માટે યોગ્ય બજાર વિભાજન સમજાિો. 

(બ) િપરાશી પેદાશોની ખરીદીની પ્રક્રિયાના તબક્કાઓ ચચો 
અથિા 

(10) 
(10) 

પ્રશ્ન-1 (અ) િતતનલક્ષી બજાર વિભાજન માટે કયા અગત્યના પક્રરબળો ધ્યાનમાું લેિામા આિે છે. 
(બ) ખરીદ િતતણ કના પ્રકારો ઉદાહરણ સક્રહત સમજાિો. 

 

પ્રશ્ન-2 (અ) માુંગ આગાહીની સહસુંબધ વિશ્ર્લેષણની પદ્ધવત સમજાિો. 
(બ) નિી િસ્ત   માટેની માુંગની આગાહીની રીતો િણતિો. 

અથિા 

(10) 
(10) 

પ્રશ્ન-2 (અ) માુંગ આગાહીન ું મહત્િ સમજાિો. 
(બ) માુંગ આગાહીની સારી પદ્ધવત માટેના ધોરણો જણાિો. 

 

પ્રશ્ન-3 સેિાઓ પ રી પાડનાર સુંગઠનો વિષે સવિસ્તાર સમજાિો. 
અથિા 

(18) 

પ્રશ્ન-3 ટ ુંકનોંધ લખો. (1) પેદાશ વ્ય હરચના (2) સ્થળ તથા વિતરણ (3) ક્રકમુંત તથા ક્રકમુંતનીવત   
પ્રશ્ન-4 ‘ઓનલાઈન માકેટીંગ’ સવિસ્તાર સમજાિો. 

અથિા 
(18) 

પ્રશ્ન-4 સામાજજક માકેક્રટિંગ અને હક્રરત માકેક્રટિંગ અંગે મહત્િની માક્રહતીની સમજ તી આપો.  
ENGLISH VERSION 

Que-1 

 

(A) What is market segmentation? Explain suitable market segmentation for agriculture 

products.  

(B) Discuss stages of buying process of consumer products. 

OR 

(10) 

 

(10) 

Que-1 (A) Which important factors are considered for behavioral segmentation? 

(B) Explain with example the types of buying behavior. 

 

Que-2 (A) Explain correlation method of demand forecasting. 

(B) Explain methods of demand forecasting for new product. 

OR 

(10) 

(10) 

Que-2 (A) Explain importance of demand forecasting. 

(B) Discuss criteria for good demand forecasting method. 

 

Que-3 Explain in detail service providing associations. 

OR 

(18) 

Que-3  Write short notes:-  

(1) Product strategy   (2) Place and Distribution   (3) Price and Pricing Policy. 

 

Que-4 Explain in detail Online Markting. 

OR 

(18) 

Que-4 Explain significance of Social Marketing and Green Marketing  

********************* 


